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Reinventarse, la clave del éxito
:Como regresar al mercado post COVID-19?

Consulta los materiales del webinar aqui £§)

Al respecto, precisé que, durante el periodo de emergencia, el EBITDA de los

principales retailers de México en el 1T20 vs el ano anterior (La Comer, Chedraui
n la sesion que se realizd el 28 de mayo, vy Walmart) se ha incrementado a més del 15% y que un incremento similar han
Cecilia Vargas, Socia de Sintec Consulting,  experimentado las ventas en el canal mayorista con respecto al mismo periodo
presentd: Reinventar la estrategiade canales  frente al afio anterior.
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aunque eran cambios que se esperaba que sucedieranen ¢ 1 damentales del negocio
un futuro cercano, la velocidad a la que las empresas han

tenido que adaptarse a un ritmo sin precedentes. “El punto de partida para cualquier organizacion es reinterpretar a sus clientes y
sus necesidades’, aseguro, sobre todo en un contexto en donde ya no es
suficiente transformar algtin aspecto particular del negocio, sino reinventarse.

El nuevo comportamiento del consumidor cambia la dindmica

tradicional de los canales y obliga a las organizaciones a desarrollar
iniciativas para esta reconfiguracién

Implicaciones y respuestas de la industria Qué estd sucediendo en el mercado A través de foros como este Webinar, el equipo de SinteC Consulﬁng reitera su
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